Aufgeschlossen und positiv

Gerade jetzt werden all die
Punkte, die Sie sich bei der
Griindung der Initiative auf die
Fahne geschrieben haben, von
der Wirtschaft und den Men-
schen angemahnt. Es scheint,
als ob Sie genau den Nerv der
Zeit getroffen haben. Beschrei-
ben Sie uns kurz Ihr Anliegen?

Dormann: Die Initiative Stand-
_ ort Deutschland hat seit der
A % Griindung im Jahr 2006 ihr An-
N liegen fiir den Erhalt des Pro-
duktionsstandortes in
Deutschland iiber alle Mit-
gliedsfirmen immer wie-

der laut und leise zum
Ausdruck gebracht.
Dabei wurde von
den mittelstédn-
dischen Fir-
men, die
sich alle

im Fami-
lienbe-

sitz befinden und nicht fremd-
bestimmt werden durch Invest-
mentfirmen  oder  andere
Anteilseigener, auch die Ver-
antwortung fiir die Zukunft des
Standortes mit unterstrichen.

Alle Unternehmen dieser Initia-
tive, die sich (iberparteiisch
und politisch unabhdngig en-
gagieren, bekennen sich zum
Standort Deutschland durch
ihre Investition in den Produk-
tionsstandort, in die Aus- und
Weiterbildung der Mitarbeiter,
durch das zur Verfiigung stellen
von Ausbildungspldtzen und
letztlich auch durch die Zah-
lung von Steuern in Deutsch-
land. Uns ist es wichtig, dass
heute und in Zukunft die Wert-
schopfungskette in Deutsch-
land erhalten bleibt.

~Standort Deutschland - Ver-
antwortung fiir die Zukunft”, so
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Die Initiative Standort Deutschland ist eine Kampagne der Unter-
nehmen Han, Ideal, Maul, Renz, Sigel und Veloflex. Wir haben
Monika Dormann zu den aktuellen Entwicklungen befragt.

Monika Dormann, Geschaftsfiihrerin der
Firma Veloflex, ist Sprecherin der Initiative
Standort Deutschland.

lautet der Slogan der Initiative.
Wie fiillt die Bilanz nach fast
zweieinhalb Jahren aus?

Dormann: Die Bilanz fallt du-
Rerst positiv aus. Ein sechstes
Mitglied, die Firma Chr. Renz
Bindegerdte konnte im letzten
Jahr als neues Mitglied gewon-
nen werden. Handelsorganisa-
tionen  sowie  zahlreiche
inhabergefiihrte Unternehmen
konnten bei den verschiedenen
Aktionen als Meinungsfiihrer
gewonnen werden. Die Bot-
schaft der Arbeitsgemeinschaft
konnte so mit Hilfe des Handels
schnell und effektiv an den in-
teressierten Konsumenten ver-
mittelt werden.

www.nbsreport.de



Wie reagieren die Kunden in-
zwischen auf Produkte, die am
~Standort Deutschland” produ-
ziert werden und wie haben Sie
die Héindler in die Aktion einge-
bunden?

Dormann: Der Kunde reagiert
positiv und sehr aufgeschlossen
und interessiert. Sicherlich ach-
tet er gerade auch in diesen
wirtschaftlich  angespannten
Zeiten auf den Einkaufspreis. Er
préferiert jedoch bei einem Ver-
gleich der Produkte die gute
Qualitdt der Artikel, wenn der
Preis auch angemessen ist. Der
Kunde kauft Markenqualitdt mit
einem Zusatznutzen und inves-
tiert seine Ausgaben auch in
die eigene Zukunft.

Fiir den Fachhdndler wurden
Plakate und Infoflyer erstellt,
die diese zur Information gerne
aushdngen und verteilen. Ein
Produktkatalog Top-Angebote
Ausgabe 2009/ 2010, der jetzt
gerade als 32 Seiten starker Ka-
talog erschienen ist, wurde auf
Wunsch des Handels wieder neu
iiberarbeitet und um mehr als
zehn Produktseiten erweitert.

Anzeige

Besuchen Sie den Showroom

.

unter www.pbsreport.de/coolike

www.phsreport.de

Auf Hausmessen ist der Auftritt
der Initiative genauso gerne
gesehen wie bei Schaufenster-
aktionen.

Weshalb hat die Initiative in
diesem Jahr noch ein weiteres
Mitglied aufgenommen?

Dormann: Die Firma Chr. Renz
aus Heubach wurde aufgenom-
men, damit die Initiative durch
das groRere, breitere Produkt-
portfolio der Mitglieder noch
interessanter fiir Handler und
letztendlich flir den Endver-
braucher ist als bisher.

Warum passt gerade das Unter-
nehmen Renz in die Gruppe?

Dormann: Die Firma Chr. Renz
wurde im Jahr 1908 gegriindet.
Sie befindet sich im Familien-
besitz und ist ein wichtiger Ar-
beitgeber in der Region und ein
starker Partner mit seinem An-
gebot an Laminiergerdten fiir
den Handel. Qualitit und
Know-how vom Feinsten aus
Deutschland fiir den deutschen
und internationalen Markt, das
passt gut in und zur Initiative
Standort Deutschland.

Welche weitere Kandidaten ste-
hen noch auf der Liste?

Dormann: Das Anliegen der
Initiative ist sicherlich auf ein
Wachsen des Kreises der Mit-
glieder ausgelegt, doch wird
dabei behutsam vorgegangen.
Erst wenn die Integration des

Dank der Zusammenarbeit mit den Unternehmen
der Initiative hat der Handel einen Industriepartner
auf Augenhdhe. Durch den Verkauf der Markenartikel
dieser Unternehmen unterstiitzt der Handel den
Standort Deutschland.

neuen Mitgliedes bei allen Mar-
ketingaktionen erfolgt ist, kann
iiber eine weitere Aufnahme
eines neuen Mitgliedes nachge-
dacht werden.

Welche Ziele verfolgen die sechs
Unternehmen noch in diesem
Jahr?

Dormann: Dieses Jahr ist es
wichtig, dass auf der Domain
www.standortdeutschland.org
auch ein Produktkatalog der
Mitgliedsfirmen integriert wird,
damit dann den Konsumenten,
denen ein Kauf von Artikeln,
hergestellt ~am  Standort
Deutschland, wichtig ist, durch
die Anbindung an den Com-
merce Connector eine Kaufop-
tion auch online geboten
werden kann. gia
www.standortdeutschland.org
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